
 

Dieses Wiki / Lexikon wird Ihnen präsentiert von webfrager, Ihrem Feldinstitut 
für Online-Befragungen. 
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[engl.: website registration]

Anmeldung bei dem Betreiber einer Website (z.B. E-Commerce-Dienstleister) oder einem Provider über ein 
Online-Formular. Die Registrierung der User ist Grundlage für die Personalisierung von 
Online-Angeboten, da auf diese Weise die prinzipielle Anonymität des Mediums Internet überwunden wird 
(vgl. auch IP-Adresse).
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Fachartikel

Umfangreiche und vertiefende Informationen zu Spezialthemen finden Sie auch in der Rubrik "
Fachartikel": 
 

Gute Fragen sind gefragt - Tipps für Meinungsumfragen
Artikelserie "Die strategische Marktanalyse" � Teil 2: Themen und Inhalte einer Marktanalyse
Artikelreihe "Aktuelle Herausforderungen der Internetrecherche" - Teil 2: Suchmaschinenrecherche

 

Sie möchten Informationen zu aktuellen Themen aus der Marktforschung bequem und 
kostenlos per E-Mail?

Dann abonnieren Sie unsere tägliche, kostenlose Onlinezeitung für die Marktforschungsbranche - hier 
können Sie sich dafür registrieren: 
 

e-Mail Adresse:
                              

 Absenden 
 

Weitere Informationen zur marktforschung.depesche finden Sie hier.
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